
Beskjær 
bildet hit

1. Sett inn bakgrunnsbilde her, bruk hele det grå feltet. 
2. Legg bildet bakerst.
3. Tilpass tekstboks og skriftstørrelse etter tekstlengde. 

La det være passe med luft rundt teksten

Digital 
markedsføring
Lokalavisens posisjon og mulighetsrom

      Caroline Brynsett, Digital Salgsleder/medierådgiver, Drammens Tidende
18.02.2021
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avisen sin
elsker 
Leserne våre 



Bilde her, dekk hele høyre del fra pilen og ut til kanten

Amedia Marked
Papir/eAvis - Daglig
Digitalt - 7 dager

Kilde: F&M ‘20/2  - TLF 

DIGITALT (7 dager)

2,29 mill. 50%
dekning

59 %
dekning

2,7 mill.
lesere

TOTALT

Lokalaviser80
36 Samarbeidende 

aviser

4



Bilde her, dekk hele høyre del fra pilen og ut til kanten

Viken
Papir + Digitalt(7 dager)

734 500

69%
Digital (daglig)

424 000

40%
Papir

312 000

29%
F&M '20/2 - AUGUST(20) - TLF

ØSTF
OLD

1) Bygdeposten, Vikersund
2) Lierposten, Lier
3) Eikerbladet, Mjøndalen
4) Laagendalsposten, Kongsberg
5) Drammens Tidende, Drammen
6) Røyken og Hurums Avis, Røyken
7) Ås Avis, Ås
8) Vestby Avis, Vestby
9) Moss Avis, Moss
10) Fredriksstad Blad, Fredrikstad
11) Demokraten, Fredrikstad (samarbeidende avis)
12) Halden Arbeiderblad, Halden
13) Sarpsborg Arbeiderblad, Sarpsborg
14) Rakkestad Avis, Rakkestad
15) Smaalenenes Avis, Askim
16) Østlandets Blad, Ski
17) Budstikka, Asker/Bærum (samarbeidende avis)
18) Enebakk Avis, Enebakk
19) Indre Akershus Blad, Bjørkelangen
20) Raumnes, Årnes  (samarbeidende avis)
21) Romerikes Blad, Lillestrøm
22) Varingen, Nittedal
23) Akershus Amtstidende, Drøbak
24) Ringerikes Blad, Hønefos
25) Hallingdølen, Ål (samarbeidende avis)
26) Svelviksposten, Svelvik
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«Jeg går alltid til lokalavisen 
for å sjekke om det har 

skjedd noe nytt»



Lokalavisen forteller 
de lokale historiene 
som engasjerer



Lager bedre journalistikk enn noensinne

Skriver flere relevante saker

Har flere abonnenter enn noensinne



Lokalavisen er 
relevant for 

leserne



Det gjør at våre 
annonseprodukter 

står støtt



Bilde her, dekk hele høyre del fra pilen og ut til kanten

32 %

Andel som er positive til annonser i lokale medier

oppgir at de er positive 
til annonser på lokale 
nettaviser

2x så mange som hos 
store nasjonale aviser

3x så mange som hos 
Facebook

Kilde: Lokale Medier - Respons Analyse



Bilde her, dekk hele venstre halvdel fra pilen og 
ut til kanten

En stor andel har 
tillit til reklame 
i lokalavisen sin

Kilde: Lokale Medier - Respons Analyse



«Amedia kjenner meg 

best og tilbyr meg best effekt 

– i hele Norge»

AMEDIAS KUNDELØFTE



Lokal 
dekning



Lokal 
kontekst



Unike data 
gjennom aID



Demografi
Målgrupper basert på aID

   aID-data

Alder
1 286 226 lesere

Kjønn
1 286 226 lesere

Barnefamilier
426 000 lesere

Høy Kjøpekraft
337 290 lesere

Bor i hus 
1 033 272 lesere

Hytteeiere
222 433 lesere

Bedrift
126 855 lesere

Digitalabonnenter
348 933 lesere

Kundematch
1 302 000 lesere

Biler i husholdningen
1 141 500 lesere

Drivstofftype bil
1 302 000 lesere

1

Par
964 500 lesere

Antall i husstanden
1 286 226 lesere

Eier varebil
59 000 lesere

Botid 3 mnd 
eller mindre
75 000 lesere

Inntekt
1 286 226 lesere

Spredtbygd
298 500 lesere



Interesser
Lesere med spesifikke interesser

1

 Samfunn

Økonomi og næringsliv
Ca. 588 000 nettlesere

Arbeidsliv
Ca. 364 000 nettlesere

Kriminalitet og rettsvesen
Ca. 504 000 nettlesere

Politikk
Ca. 456 000 nettlesere

Samferdsel
Ca. 468 000 nettlesere

 Bolig  

 Underholdning 

 Helse 

Bolig og eiendom
Ca. 458 000 nettlesere

Medisin og helse 
Ca. 362 000 nettlesere

Kuriosa og kjendiser
Ca. 223 000 nettlesere

Kultur og underholdning
Ca. 493 000 nettlesere

Fritid
Ca. 388 000 nettlesere

 Kunnskap

 Vær og natur  

 Forbruker 

Forbruker
Ca. 292 000 nettlesere

Vær
Ca. 250 000 nettlesere

Natur og miljø 
Ca. 550 000 nettlesere

Vitenskap og teknologi 
Ca. 306 000 nettlesere

Utdanning  
Ca. 347 000 nettlesere



Høy
synlighet
gjennom premium 
formater



Trygt 
annonsemiljø



Bilde her, dekk hele høyre halvdel fra pilen og ut til kanten

Vi dokumenterer 
effekt for våre 
annonsører
Amedia Kampanjerapport basert på aID



Kan dere hjelpe meg 
med større del av 
markedsføringen?



Et tradisjonelt annonsekjøp i 
lokalavisen gir en trygg kontekst og 

høy synlighet i ditt nærmiljø 

Gjennom Utvidet Dekning tilbyr vi 
annonsering i flere medier slik at du 
kan nå ut til enda flere i ditt område

… men ikke alle leser lokalavisen



Vi skreddersyr fra A - Å

Valg av riktige 
målgrupper

Fordeling av 
budsjettet

Optimalisere
kampanjen

Tydelig 
rapportering



Bilde her, dekk venstre del fra 
pilen og ut til kanten

Display
Bygg kjennskap og nå ut til alle dine 
potensielle kunder 

Oppmerksomhet

OPPMERKSOMHET

INTERESSE

HANDLING



Bilde her, dekk venstre del fra 
pilen og ut til kanten

Fortell historier som 
skaper engasjement 
og interesse

OPPMERKSOMHET

INTERESSE

HANDLING

Sosiale 
medier



Bilde her, dekk venstre del fra 
pilen og ut til kanten

Vær synlig i det øyeblikket 
potensielle kunder aktivt 
søker etter dine tjenester

OPPMERKSOMHET

INTERESSE

HANDLING

Søkeord



Hvor i kundereisen skal vi sikre effekt?

KJENNSKAP
Sikre at flere 

mennesker kjenner til 
kundens merkevare - 
kunnskapsbygging.

INTERESSE
Sikre at vi vekker 

interesse hos prefererte 
målgrupper, gjennom 
kommunikasjon som 

engasjerer.

VURDERING
Sikre at vi øker antall 

som vurderer 
merkevaren, eller 

påvirker i et modus 
der kunden er i aktiv 

vurdering. 

KONVERTERING
Sikre at vi leder 

kundens gjennom en 
aktiv konverterings-

prosess

PREFERANSE
Sikre at vi løfter frem 

begeistringen for 
merkevaren, øker 
engasjement for 

mersalg, og tydeliggjør 
merkevarens opplevde 

unike USPer. 

!



Bilde her, dekk hele venstre halvdel fra pilen og 
ut til kanten

Eksempel på artikkel
Tjen penger på gammelt “skrot”  

Alladin gull, sølv og medaljer etablerte seg i 
Drammen på nyåret 2020 og ønsket en 
kampanje som satte dem på kartet, samt og 
opplyse folk i drammensområdet hvilke 
tjenester de tilbyr. 

Det ble produsert tre artikler i etterkant da 
dette viste seg å gi stor pågang. 

“Vi gir annonsen terningkast 6”
 
Distribusjon:  Drammens Tidende

Link til artikkel: 
https://www.dt.no/vis/annonsorinnhold/na-kan-du-tjene-penger-pa-rotet-ditt/3423917370.html

https://www.dt.no/vis/annonsorinnhold/na-kan-du-tjene-penger-pa-rotet-ditt/3423917370.html


Vi tester hypotesen 
om at hyperlokalt 
innhold gir bedre 

effekt



Inngang, 
lokalprodusert 
artikkel

Inngang, 
lokalprodusert 
artikkel

Inngang, 
generell 
artikkel

Lesetiden på de lokale artiklene var 82% 
høyere enn de generelle budskapene

Klikk inn på artikkelen (CTR) var 300% høyere 
på de lokale enn de generelle budskapene

82% 300%



Full 
transparens

Effektfull 
annonsering

 Effektiv 
medieinvestering 

Utvidet 
dekning

Garantert 
synlighet 

Gjennom ett 
lokalt kontaktpunkt



Hvordan komme i gang
 med annonsering?



Bilde her, dekk hele høyre del fra pilen og ut til kanten

Ta kontakt for en 
uforpliktende prat

Ta kontakt med din nærmeste 
lokalavis, så hjelper vi deg med 
rådgivning og all annonsering. 

Caroline Brynsett
Digital salgsleder / medierådgiver
Amedia region Buskerud - Vestfold
Mobil 920 37 608
caroline.brynsett@amedia.no

 



amediamarked.no


